11 Razoes

PARA INVESTIR EM
MATERIAIS IMPRESSOS
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61 Os materiais impressos influenciaram 61% a realizarem a compra

(numero maior que a internet 38% e TV 59%).

8 em cada 10 consumidores usaram impressos

promocionais ao menos uma vez ao mes para se informar
sobre produtos, precos e promocaoes.

O impresso passa credibilidade
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26,3% confia mais nos folhetos e malas diretas do que em qualquer
outra midia como forma de comunicacdo (as outras fontes sdo radio e
TV (25%), jornais e revistas (16,7%), divulgacdo na internet (14,4%) e
e-mails (14,1%).
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“Ativar os sentidos do receptor é levar a ele uma nova experiéncia, é ativar
memorias e leva-lo a aquisicao pela emocao. O material impresso permanece mais
tempo com o comprador - como um calendario ou um pen drive, por exemplo, e
ndo é eliminado em um clique.”

Martin Lindstrom, autor de Brand Sense

Como utilizar materiais impressos em suas acoes

Invista em enobrecimentos, Decore ou sinalize a loja com

pois transmitemn cuidado e adesivos de parede ou piso,
sofisticacdo. mobile, cubo promocional,

placas etc.

Valorize as embalagens. Use Distribua flyers e folders em

tags, etiquetas, adesivos e locais estratégicos;
rotulos para informar e

decorar.

Com a Mala direta, vocé Ofereca folhetos com

pode entregar sua ofertas e promocdes dentro
comunicacdo diretamente das lojas;

no endereco do cliente;

Trabalhe em em conjunto com acoes online. Ofereca cupons de
desconto, vale presente, cartdo fidelidade etc.
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Conheca os diferenciais de produzir seus materiais com a Printi

Pagamento facilitado
Diferentes opc¢Oes para o pagamento do seu pedido, a vista, parcelado
ou faturado.

Orcamento na hora
Ao orcar o seu material com a Printi vocé é informado dos valores na
hora da cotacao.

Consultores exclusivos
Conte com nosso time de Vendas Corporativas para atender as suas
solicitacoes.
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Projetos especiais
O executivo da sua conta te ajudara com os seus pedidos, inclusive os
mais complexos e peculiares.
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Entre em contato conosco e um profissional de
Vendas Corporativas vai te ajudar

(1) 4130-3799 | comercial@printi.com.br

printi?



