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Quantidade de

empresas por regi@o

»

Custo Brasil

Bens Intermediarios caros
Qualificacdo Profissional
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Interesse de investidores
Criatividade Brasileira

Mercado Doméstico Emergente
Estabilidade Financeira
Amadurecimento das Iniciativas
Diversas fontes de energia
Gestdo profissional
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